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Ola, Frameworker
BOAS-VINDAS AO NOSSO GUIA PRATICO

Este material fol pensado para ser direto, funcional e visual.
Acreditamos que bons resultados comegam com boas referéncias,
pOr isso, este guia existe: ele e real, aplicavel e feito para ser usado
no dia a dia.

Ao longo das proximas paginas, vocé vai encontrar orientagcoes
visuais e textuais que ajudam a manter a clareza e a coeréncia nos
arquivos e documentos criados.

Tudo com foco em facilitar a leitura, valorizar o conteudo e tornar a
experiéncia mais fluida para quem apresenta e para gquem assiste.

framework

Conhecga o0 nosso

BRANDCENTER

Os elementos principais da marca, como
logo, simbolo e fontes, estao disponiveis
no BrandCenter para consulta e uso
sempre que necessario.

Caso tenha qualquer tipo de problema ou
duvida em relacdo aos itens do nosso
manual, sinta falta de algum elemento ou
nao tenha certeza se a sua comunicacao
estarepresentando corretamente a
marca da Framework, entre em contato
COmM O NOSSO time.

ACESSE AQUI /1
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PALETA
DE CORES

O roxo € uma cor marcante em nossa identidade,
transmitindo profundidade, criatividade e
sofisticagao. Para garantir mais flexibilidade e
conexao com diferentes publicos, a Framework conta
com duas paletas complementares: uma voltada para
a comunicacdo B2B, com tons mais sobrios e
estrategicos, e outra direcionada ao publico B2C, com
combinacdes mais vibrantes e dinamicas.
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PALETA
BZB EXTERNO

A paleta B2B transmite sofisticacao e confianca de
forma imediata. Com contraste equilibrado e uso mais
contido das cores, reforca uma comunicacao solida,
estrategica e alinhada ao publico enterprise.

DEEP #27124A SOFT #F5F3F8 VIBRANT #542E70

HEX CODE

PURPLE WHITE PURPLE

RGB CMYK
39,18, 74 99, 100, 37, 38 245,243,248 5,5,1,0 84, 46, 112 81,94, 20,9

|_|GHT #AA94EOQ ELECTRIC #DFFF7A #140628
PURPLE LIME

170,148, 224 40,45,0,0 223, 255, 122 20,0, 66,0 99, 98,47, 71

HEX CMYK
Utilize o codigo para pecgas que serao digitais. Utilize o codigo para pegas que serdo impressas.
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PALETA

B2C

A paleta B2C traz mais respiro e personalidade para a
comunicacao. Com cores mais vibrantes e dinamicas,
transmite proximidade e energia, reforcando o lado
humano da Framework sem perder sua credibilidade.

VIBRANT #5570
PURPLE

84,46, 112

HEX CODE

HEX

81,94, 20,9

SOFT
WHITE

RGB
245,243,248

CREAM

RGB
247,230, 217

Utilize o codigo para pecas que serao digitais.

#FSF3F8
HEX CODE

CMYK
5,5,1,0

#F7E6D9
HEX CODE

CMYK
3,12,16,0

CMYK

VIBRANT  #eezest
PINK

232,46, 94 0,91,43,0

#44C0BC

TEAL
ACCENT

68, 192, 188

66, 0, 32,0

Utilize o codigo para pegas que serao impressas.
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Mudar a cor da tipografia usando HEX no Google Slides

1. Selecione o texto
 Cligue duas vezes na caixa de texto ou selecione o texto que
deseja mudar.
2. Cligue no botao de cor do texto
- Na barra superior, cligue no icone de “A” com uma barra colorida
abaixo (Cor do texto).
3. Clique em “Personalizado” @
- No menu que aparece, va ate o final e cligue em “Personalizado”
(ou"Custom" se estiver eminglés).
4. Digite os valores HEX
- Uma janela com campos aparecera.
- Preencha o campo com o codigo
« Exemplo: #1E1ETE
5. Clique em “OK”
- Otexto agora estara com a cor exata que vocé definiu via HEX!

Mudar a cor de fundo e elementos no Google Slides

Para formas, caixas, circulos, etc.

1. Clique na forma
- Selecione o0 elemento que deseja mudar (retangulo, circulo,
seta, etc.).
2. Clique no icone de balde de tinta ®. (corde preenchimento)
- Na barra de ferramentas superior, clique no icone de “balde”
(cor de preenchimento).
3. Selecione “Personalizado”
- No menu de cores, clique em “Personalizado” (ou "Custom").
4. Digite os valores RGB
- Preencha o campo: HEX com os codigos desejados.
5. Clique em “OK”
- Pronto! A forma tera a cor definida.
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FAMILIA
TIPOGRAFICA

A tipografia e um dos pilares da identidade da Framework,
ajudando a construir uma comunicacao clara, contemporanea e
consistente. Para isso, utilizamos a Space Grotesk nos titulos e
destaques, trazendo personalidade e presenca visual, enquanto a
Manrope e aplicada nos textos corridos, garantindo legibilidade e
versatilidade em todos os materiais.

Ambas disponiveis no Google Fonts, as fontes combinam
modernidade e simplicidade, criando um equilibrio entre
expressao e funcionalidade.

Titulos e destaques — Space Grotesk Corpo de texto — Manrope

The quick brown fox The quick brown fox
jumps over the lazy dog jumps over the lazy dog
Light Reqular Bold Light Reqgular Bold
abcdefghijklm abcdefghijklm abcdefghijkim abcdefghijklim abcdefghijkim abcdefghijkim
nopgrstuwxyz nopqgrstuwxyz nopgrstunwxyz NOPQrstuwxyz nopqrstuwxyz nopqgrstuwxyz
ABCDEFGHIJ ABCDEFGHIJ ABCDEFGHIJ ABCDEFGHIJ ABCDEFGHIJ ABCDEFGHIJ
KLMNOPQRS KLMNOPQRS KLMNOPQRS KLMNOPQRS KLMNOPQRS KLMNOPQRS
TUVWXYZ TUVWXYZ TUVWXYZ TUVWXYZ TUVWXYZ TUVWXYZ
12345678390 1234567890 1234567890 1234567890 1234567890 1234567890
|@#$%E* |@#$%E* 1Q#$%a* |@#SK%E* l@#S%E* l@#S%8&*
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Tamanho de fonte

Essa abordagem cria um ritmo visual consistente e facilita a
hierarquia tipografica, garantindo equilibrio no design e melhor
adaptacao em diferentes formatos.

48 pt

Framework Digital

40 pt

Framework Digital

32 pt
Framework Digital

24 pt
Framework Digital

20 pt
Framework Digital

16 pt
Framework Digital

12 pt

Framework Digital
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Hierarquia Tipografica

Como sugestao, integre a hierarquia e 0s pesos das
fontes descritos a direita quando estiver elaborando
texto ou projetando recursos visuais. Esta pratica garante
uniformidade nos diferentes canais de comunicacao,
promovendo uma apresentacao coesa e profissional.

Aplicacao na pratica

Ao criar uma apresentacao e ideal que vocé mantenha as suas
informacdes organizadas, respeitando a hierarquia tipografica.
No box abaixo, vocé pode perceber como € a idealizacao de
tamanhos para organizar o seu conteudo.

ISTO E UM TITULO Space Grotesk Bold - 26 o

Este € um bom exemplo de subtitulo Montserrat SemiBold - 18 pt

Temos aqui um bloco de texto parailustrar a
aplicacéo deste estilo para longos paragrafos.
Ao construir materiais graficos, preocupe-se
com um bom espacamento entre as linhas e
equilibre as proporcoes dos estilos de texto
para construir uma leitura fluida, leve e
agradavel para o leitor.

Montserrat Light/Regular - 14 a 16 pt

Em blocos de textos com caracteres muito pequenos €

recomendavel utilizar a versao regular da fonte. Montserrat Regular-10a12 pt
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POSICIONAMENTOS

O design organiza o conteudo para facilitar a leitura e a compreensao.
Titulos geralmente ficam no topo, guiando o inicio da leitura; textos vém
logo abaixo, com espagamento adequado para manter o ritmo visual.

A logo costuma ser posicionada em areas estrategicas (como topo ou
canto), garantindo presenca sem competir com a mensagem.

A hierarquia, tipografia e distribuicao dos elementos ajudam a destacar
0 que e mais importante e tornam a leitura mais fluida e agradavel.

TITULO

Temos aqui um bloco de texto parailustrar a
aplicacéo deste estilo para longos paragrafos.
Ao construir materiais graficos, preocupe-se
com um bom espagamento entre aslinhas e
equilibre as proporcoes dos estilos de texto
para construir uma leitura fluida, leve e
agradavel para o leitor.

Bloco de texto menor
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Como aplicar margens no Google Slides

1. Abra sua apresentag¢ao no Google Slides
Va ate o slide onde deseja aplicar as margens.

2. Ative asreguas e guias
- Vaem "Exibir" (View)
- Ative "Regua” e "Guias”

3. Adicione guias de margem manualmente
- Cliqgue com o botdo direito sobre aregua (horizontal ou vertical)
« Selecione "Adicionar guia vertical® ou "Adicionar guia horizontal”
- Posicione as guias a 1,5 cm (aprox. 43 px) das bordas.
(Exemplo: coloque as verticais em 1,5 cm e 23,5 cm para slides 16:9)

4. Alinhe seu conteudo dentro dessas guias
Use essas linhas como limites visuais para textos, titulos, imagens e
logos.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 ; 15 16 ; 17 + 18 19 . 20 .21 . 22 - 23 . 24 . 25
!IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

Deixe sempre uma margem de seguranga de pelo menos 1,5 cm nas
bordas do slide. Isso evita que textos, imagens ou logos figuem muito
colados nas extremidades ou sejam cortados em diferentes telas. Mesmo
gue o Google Slides n&do mostre guias automaticas, vale manter esse
respiro para garantir clareza e equilibrio visual.

O
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APLICANDO O LOGO

Ao aplicar o logotipo e importante considerar a tonalidade

e o contraste daimagem para preservar sua visibilidade e
legibilidade. Em fundos escuros, a versao branca da marca
tende a oferecer melhor destaque, enquanto em fundos claros,
as opcoes em preto ou roxo sao mais indicadas.

framework framework framework

frame frame frame
WOrK WOrK WOrK

Para garantir a uniformidade da identidade visual, a aplicacao da
logo em fundos coloridos deve seguir o padrao de cores roxo,
branco e preto.

Alem disso, € essencial manter um contraste adequado para
preservar a legibilidade e a clareza da comunicagao da marca.

*Em caso de duvidas sobre a aplicacdo, recomenda-se consultar o designer grafico.
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Exemplos de posicionamento correto

framework

Este € o inicio da sua jornada de
colaboragao, desenvolvimento
e crescimento

DESEJANMOS
AS BOAS-VINDAS!

Slide de Boas-vindas

A marca aparece sozinha neste slide para reforcar a identidade
institucional logo no inicio. Mantenha o posicionamento e o respiro
ao redor da logo, evitando redimensionamentos ou trocas de cor.

FRAMEWORK DIGITAL PRODUCT + STRATEGY * ENGIMEERING * GROWTH * Al

#01 #02 #03
Squad Proprio de P&D RS 10 MM em investimento

Investimento macico no

imento de solugdes Ve g
de |A e treinamento dos Artificial para so \ar NOSS0s
sguads internos. problemas ede n os clientes.

#05 #06
Talent.Al COEde |A

Slide de conteudo

A diagramacgao deste slide segue uma estrutura organizada e alinhada,
com margens bem definidas e distribuicao equilibrada entre texto e
imagem. O conteudo deve ser mantido em formato de leitura clara e
direta, sem sobrecarregar o layout.

O mercurio, localizado no canto superior direito, reforca a identidade
visual e deve permanecer fixo, respeitando sua proporg¢ao, cor € posicao.

O
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FRAMEWOREK DIGITAL CASE

ARQUITETURA
CORPORATIVA

Do escuro 8 automacao inteligente
no mapeamento de tecnologias

Slide de capa (cliente)
Este slide deve conter alogo do cliente em primeiro lugar, seguida
da logo da Framework. Ambas devem ser posicionadas no canto

superior esquerdo, mantendo o alinhamento e a proporgao.
Utilize preferencialmente a versao negativa (branca) das logos.

FRAMEWOREK DIGITAL PRODUCT * STRATEGY = ENGINEERING = GROWTH = A ECOSSISTEMA DE TF!ANSFDRMM;ﬁO DIGITAL

framework

O ECOSSISTEMA COMPLETO
da estrategia ao deploy

Slide de capa

Este slide deve conter a logo da Framework centralizada com o titulo da
apresentacao. Utilize preferencialmente a verséo negativa (branca),
respeitando o alinhamento horizontal e o espacamento entre os
elementos.



framework

O ecossistema completo da estrategia ao deploy



